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NORMATIVA ITALIANA DI RIFERIMENTO

• ITALIA                   Primo paese europeo dotato di una normativa specifica sul 
Crowdfunding  (Equity)

• CRONOLOGIA

2012 - Decreto crescita 2.0                     Start- up  Innovative

2015  - D.L. 24/1/2015 n. 3                      PMI innovative

2017  - D.L. 24/4/2107 n. 50                    Tutte le PMI  ( Soc. di Capitali)

• NORMATIVA DI RIFERIMENTO:

➢ Art. 50 quinques e Art. 100-ter  del Testo Unico sulla Finanza

➢ Regolamento Consob n. 18592/2013 e successivi aggiornamenti

➢ Normative in tema di privacy ed antiriciclaggio
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NORMATIVA EUROPEA DI RIFERIMENTO

• Regolamento (UE) 2020/1503 del Parlamento europeo e del
Consiglio, del 7 ottobre 2020, relativo ai fornitori europei di
servizi di crowdfunding per le imprese, e che modifica il
regolamento (UE) 2017/1129 e la direttiva (UE) 2019/1937
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COS’È IL CROWDFUNDING

Il crowdfunding è un modo di raccogliere denaro per finanziare progetti e imprese. 

Consente ai fundraiser di raccogliere denaro da un gran numero di persone (investitori/supporter)

attraverso piattaforme online.

Fonte: Guida al Crowdfunding della Commissione Europea
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IL «LUOGO» DEL CROWDFUNDING

Il «luogo» in cui ha luogo il crowdfunding è la piattaforma on-line.

La piattaforma di crowdfunding è un sito web che consente l’interazione tra

chi presenta una progetto/iniziativa (fundraiser) e 

un ampio pubblico di investitori/supporter (il crowd ovvero la folla). 

Attraverso la piattaforma di crowdfunding è possibile esprimere e raccogliere impegni finanziari. 

FUNDRAISER
INVESTORS/ 
SUPPORTER 

(CROWD)
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VANTAGGI DEL CROWDFUNDING

VANTAGGI ECONOMICI

• Tempo contenuto rispetto alle 

forme di finanziamento tradizionali

• Flessibilità lo strumento si presta a 

soddisfare qualsiasi tipologia di 
esigenza/requisito del fundraiser

• Investimenti minimi gli 

investitori possono ridurre i rischi 
potendo effettuare 
investimenti/donazioni anche minimi

VANTAGGI NON ECONOMICI

• Test dell’idea consente di 

verificare la bontà del progetto

• Acceleratore per altre forme 
di finanziamento il successo 

della campagna dimostra che l’idea ha 
un mercato 

• Forma di marketing potente 

verso un pubblico ampio 
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RISCHI DEL CROWDFUNDING

RISCHI

• Idea/progetto di pubblico 

dominio

• Mancato raggiungimento 
dell’obiettivo

• Superamento dell’obiettivo

• Serietà della piattaforma
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TIPOLOGIE DI CROWDFUNDING

• I sostenitori 
della campagna 
ricevono qualche 
genere di 
ricompensa in 
cambio

• I sostenitori 
prestano denaro 
ai promotori 
attendendone la 
restituzione con 
o senza interessi

• I sostenitori 
investono nella 
campagna e 
ricevono in 
cambio azioni o 
quote di capitale

• I sostenitori 
donano denaro ai 
promotori senza 
aspettarsi un 
beneficio 
tangibile dalla 
transazione DONATION EQUITY

REWARDS

LENDING --

PEER TO 
PEER
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TIPOLOGIE DIVERSE → PIATTAFORME DIVERSE
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ALLA BASE: UNA BUONA PIANIFICAZIONE

PIANI DI 
AZIONE

BUDGET

STRATEGIA
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IL MONITORAGGIO
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LINK PER APPROFONDIRE

https://oncrowd.it/

https://www.consob.it/web/area-pubblica/crowdfunding

https://www.europarl.europa.eu/news/it/headlines/economy/20201001STO88312/nuove-regole-per-rendere-piu-
semplice-il-crowdfunding-nell-ue


